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SALG AV TØRRFISK TIL ITALIA 1949-2015
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UTVIKLING EKSPORT ITALIA SISTE 3 ÅR

23
16

40 73 1598
49 86 37

2 515
2 320

2 574 2 415 2 393

2 011 2 012 2 013 2 014 2 015

LOFOTRUND TØRRFISK TIL ITALIA, SAN 
MARINO OG DANMARK

Denmark San Marino Italy



TØRRFISK - UNIKHET

• Unik historie 

– I Norge og i Italia

• Unik produksjon

• Unikt produkt

• Unike matlagingstradisjoner

• Unikt PGI-merke

Unike muligheter



Healthy life – Sustainability -

The good life - Convenience

MEGATRENDER



HVORDAN TA FATT PÅ OPPGAVEN



MARKEDSOVERSIKT ITALIA

Primærmarkeder idag:

Nye muligheter? 

Kilder:

• Statistikk

• Næringen N&I

• Forbrukerdata



DE UNGE SPISER OFTEST TØRRFISK 
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HVEM KJØPER/SPISER TØRRFISK

Source: Europanel, SCI,  NSC

Hvem kjøper det

(Primært i tradisjonelle utsalg)  

En kvinne

+50 år

Middels lav og lav inntekt

Lever i syd/nord

Hvem spiser hjemme:
Familien med tradisjonell mat

Hvem spiser på restaurant
Høy inntekt, 18-34 år



SALGSKANALER FOR TORSK OG TØRRFISK

Source: Europanel, NSC
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Discounters Hypermarkets Open
Markets/Pedlars

Other Channels Small Self-service
stores

Supermarkets Traditional stores

Marketshares stoskfish in retail channles
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UTVIKLING I SALGSKANALER

Source: Europanel, NSC



HVORDAN TA FATT PÅ OPPGAVEN



KATEGORIBYGGING



OPPRINNELSESMERKE TØRRFISK FRA LOFOTEN



HUSK NORWEGIAN SEAFOOD SEMINAR I MILANO

Tirsdag 7. juni 14:30, Civic Aquarium of Milan



VISJON




