
Kommunikasjonssamling Gardermoen 8. september 2026

Kraften i kunnskap



Program for dagen
10:00 Velkommen – kjapp 

presentasjonsrunde

10:15 Oppsummering det siste året, FHF

10:40 Tillit er valuta – slik bygger du en 
merkevare som også KI velger å stole 
på, Allegro

11:30 Lunsj

12:15 Dette forventer media av 
kommunikasjonsavdelingene, Intrafish

12:45 To kjedelige og et morsomt tiltak for 
kommunikasjon med større effekt, 
Nofima

13:25 Hvordan jobbe med formidling uten 
dedikerte kommunikasjonsfolk? 
Menon

13:45 Slik endrer vi fhf.no - FHF

14:10 Hva er viktig for sjømatnæringen, 
Sjømatbedriftene

14:40 Slik jobbet vi sammen med formidling, 
Akvaplan-niva

14:55 Slik samhandlet vi med BBC, VI

15:10 Oppsummering

15:20 Vel hjem



Oppsummering av siste året



Aktive tiltak knyttet til 
enkeltprosjekter – utvidet 

verktøykasse

•20 satsingsprosjekter skal 
prioriteres årlig. 

•Resultater skal synliggjøres i 
media.

•Animasjon/film
•Bildebank med mer

Aktive tiltak for å synliggjøre 
resultater innen tema og 

områder

•FHFs bidrag innenfor 
strategiske satsingsområdet 
skal synligjøres. 

•Kunnskaps-produksjonen 
skal ha effekt på 
samfunnsområdene.

Passive tiltak: Aktiviteter og 
resultater tilrettelagt 

tilgjengelig for næringen for 
å bli tatt i bruk 

•FHFs arbeid skal 
synliggjøres og tas i bruk av 
sjømatnæringen spesielt. 

•FHFs nettside og 
prosjektdatabase skal være 
et viktig verktøy for 
sjømatnæringen.

STYRETS VEDTAK - STYRKET KOMMUNIKASJON:



∞ FHF

Physical meeting places and downloadable
reports are the most relevant platforms

Conferences/Seminars 70%

Downloadable reports from FHF.no 70%

Webinars 56%

Newsletters 56%

FHF.no 44%

Trade media 40%

Social media 35%

Printed reports 18%

Video 11%

Other channels: 7%

•   Digital / technological solutions
•   Direct communication / involvement
•   Traditional and scientific channels
•   Targeted / sector-specific adaptation

♧

The different sectors currently favor
a relatively wide range of preferred
channels - the top three for each
sector are:

Aquaculture

Downloadable reports (75%)

Conferences (68%)

Webinars (65%)

Wild fisheries

Downloadable reports (65%)

Newsletters (62%)

Conferences (62%)

Knowledge

Conferences (80%)

Downloadable reports (72%)

Newsletters (57%)

n= 397 ? Research results can be disseminated through many different channels and platforms.
Which of the following are most relevant to you and your business?
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Mer enn tre ting

Kommunikasjons-
strategi

23. juni kom vår 
KI-formidler

KI er vår ekstra 
medarbeider

Alle 
rammeavtaler på 

plass

Fysiske 
møteplasser 
prioriteres

Video/animasjon 
og foto blir 

viktigere



Arbeidsform



Leveranser i prosjektene - endring



Administrasjon Formidling



Administrasjon Formidling



















Formidlingsplan?



•  FHF skal prioritere generisk 
FoU

•  FHF skal prioritere sektorer 
som finansierer forskningen

•FHF skal ikke prioritere 
forvaltningsrettet forskning

Side 7 i Handlingsplanen 2026



Resultater fra FoU-prosjekter
• Alle forskningsresultater er åpne og tilgjengelige for alle, 

slik at de kan komme hele næringen til nytte og bidra til 
innovasjon og verdiskaping.

• Prosjektene skal ha en formidlingsplan. I tillegg har FHF 
et ansvar for at det iverksettes tiltak som bidrar til utnyttelse 
av resultatene i næringen.

• Resultatene publiseres på de respektive prosjektsidene 
på FHFs nettside og kan søkes opp i prosjektbasen. I 
tillegg samles avsluttede prosjekter og deres resultater i en 
kvartalsvis oversikt som er tilgjengelig på fhf.no.

• Hvert år utarbeider FHF en samlet resultatrapport, som 
gir en oversikt over aktiviteter innenfor hvert område, med 
henvisning til de enkelte prosjektene. 



Kraften i kunnskap

FHF forvalter sjømatnæringens felles investeringer i forskning og utvikling



All kunnskap og alle resultater er åpne
 og allment tilgjengelige



Næringsinvolvering i prioriteringene
• FHF har opprettet fire faggrupper med næringsaktører 

som er sentrale når det gjelder å utarbeide de årlige 
prioriteringene. I tillegg er det etablert ressursgrupper 
på mer spissede felt som bidrar med kompetanse og 
forankring.

• Arbeidet i faggrupper og ressursgrupper samt tett dialog 
med næringen gjennom året, sikrer at FHF prioriterer de 
områder og temaer som vil gi størst bidrag til økt 
verdiskaping, bærekraft og innovasjon i næringen.

• Bakgrunn for, og argument for de enkelte prosjekter, er 
åpent tilgjengelig i prosjektbeskrivelsen på FHFs nettside, 
der hvert eneste prosjekt er beskrevet.



Kunnskap for en ledende 
norsk sjømatnæring


